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Nadciaga bardzo intensywny sezon dla projektantow i producentow kalendarzy.
Trzeba sie pospieszyc, by kalendarzowe upominki dostarczyc w terminie.

ystem liczenia dni i lat zwany
kalendarzem ma juz 10 000 lat.
Najstarszy znany nam kalendarz
zostat odnaleziony catkiem nie-
dawno, bo w 2004 roku, w Szkocji.

Jednak jako rodzaj publikacji rozpo-

wszechnit sie wraz z wynalezieniem

druku. Poczatkowo kalendarze zawie-
raty oprécz kalendarium takze spisy

Swiat i rozmaite uzyteczne informacije,

z czasem wzhogacono je rowniez o tre-

Sci reklamowe. Dzis kalendarz jest jed-

nym z najpopularniejszych upominkow

reklamowych.

Wspotczesne kalendarze dzielimy na:
¢ wieloplanszowe — Scienne i biurkowe,
* trojdzielne i jednodzielne,

e planery,

podreczne — ksiazkowe w wielko-

Sciach od A4 do formatu kieszon-

kowego,

podktadki pod mysz — coraz bardziej

popularne,

e inne (w Paryzu spotkatam nawet
kalendarz-flakonik na zywe kwiaty).
Rozwiazania technologiczne i mody

W projektowaniu kalendarzy obser-

wuje bardzo dtugo. W Polsce mamy

nasze ulubione formy, odbiegajace
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layoutem, wielkoscia i kolorystyka

od standardow innych krajow. Jednak .

aktualna moda biznesowa nakazuje
podarowanie kontrahentowi produktu
z kalendarium w jezyku kraju, z ktérym
utrzymuje kontakty handlowe. Poszuki-
wane sa np. kalendaria wietnamskie,
rumuriskie, rosyjskie... Ta nowos¢ to
luka na rynku. Producent kalendarzy,
ktéry pierwszy zaprezentuje réznoje-
zyczne kalendaria, zdobedzie wiernych
klientow.
Gdy zamawiamy kalendarze, musimy
zwrdcic¢ uwage na:
¢ kalendarium. Klienci moga wybierac
sposrad kalendarzy z kalendarium
standardowym, wzbogaconym o zdo-
bienia reklamowe, lub projektowa-
nych indywidualnie na zaméwienie.
Jest to optymalna forma wyréznienia
i zwrécenia uwagi na firme. Niestan-
dardowe rozwiazania, przenoszone
z innych kultur, nie znalazty uzna-
nia na rynku polskim. Preferujemy
standard, do ktérego jestesmy przy-
zwyczajeni. Zanim wiec obdarujemy
klienta kalendarzem, warto poznac
jego gust, dowiedzie¢ sie, jakie wzory
preferuje i przygotowaé kalendarz
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specjalnie dla niego. Uzytkowanie
takiego kalendarza przez caty rok —
gwarantowane, rosna tez szanse na
nowe kontrakty;
projekt. Piekne zdjecia lub niebanal-
ne grafiki — to jest to. Uroda kalenda-
rza czesto powoduje, Ze zamawiajacy
dziekujg projektantowi za pomyst
i projekt. Wtedy nie tylko projektant
czuje satysfakcje z dobrze wykonanej
roboty. Zleceniodawca tez otrzymuje
bonus w postaci catorocznej obecno-
Sci kalendarza na Scianie obdarowa-
nego. Ubiegtoroczne doswiadczenia
pozwalaja postawic¢ teze, ze w tym
sezonie bedzie moda na kalendarze
wieloplanszowe z logotypem na kai-
dej karcie. Dobra grafika na wysokiej
jakosci kartonie da doskonaty efekt.
Warto wiec zaufaé drukarni i stwo-
rzy¢ piekny kalendarz;
* zdobienia. Wspdtczesne technolo-
gie pozwalaja na wykonanie nawet
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jednej sztuki produktu, zaréwno
kalendarza ksiazkowego, jak i wie-
loplanszowego. Ttoczenia, nadru-
ki — to znamy. Technika zdobienia
laserem szturmem zdobyta oprawy
kalendarzy ksiazkowych i notesdw.,
Anektuje réwniez kalendarze wielo-
planszowe — przyciaga uwage azuro-
wym logotypem na poszczegdlnych
stronach. Dzieki réznorodnym tech-
nikom zdobien kartondw i papieréw
mozemy personalizowaé produkty.
Na oprawach pojawiaja sie intarsje
tworzywem czy metalem. Wszystko
to gwarantuje, ze nasz kalendarz
zwréci uwage.

Kalendarzowe mody

Statystycznie od lat kréluja praktyczne
kalendarze z bardzo czytelnym kalen-
darium — tréjdzielne i wieloplanszowe.
Czesciowo wyparty one kalendarze
planszowe w duzych rozmiarach, kto-
rych wysytka jest sporym kosztem.
Popularne sa takze kalendarze biur-
kowe wieloplanszowe i podktadki pod
mysz z kalendarzem. Te formaty sa
optymalne do wysytki.

W ubiegtym roku nieco rzadziej po-
szukiwano kalendarzy ksigzkowych —
ich miejsce zajety notesy. Bogata
oferta opraw i mozliwos¢é tworzenia
kompletow to kolejna nowinka tech-
nologiczna. Nowoczesne maszyny
pozwalaja na realizacje pieknych au-
torskich rozwiazan. Wiekszos¢ wypro-
dukowanych kalendarzy to projekty
indywidualne, jesli chodzi o oprawy,
dobor kolorystyki, materiaty. Coraz
czesciej zamawia sie takze kalendarze
persaonalizowane.
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Kiedy zamawiac kalendarze

Nasze przyzwyczajenie do odktadania
zamowien kalendarzowych naraza nas
na stresy i rozczarowania. Jesli zrobimy
to zbyt p6Zno, mozemy nie zdoby¢ tego
wtasciwego kalendarza. Jest lipiec i ka-
lendarze standardowe sa juz w koricowej
fazie druku. To juz ostatni dzwonek na
zamowienie w rozsadnej cenie kalen-
darzy w druku taczonym z terminem
realizacji na trzeci kwartat roku. Projekty
indywidualne tym bardziej trzeba zlecaé
natychmiast. To gwarancja, ze kalendarz
dotrze do nas w terminie.

Niska cena
nie zawsze sprzyja jakoSci

Aby kalendarz wiernie stuzyt przez caty
rok, musi by¢ bardzo starannie wykona-
ny. Nie sprawdza sie kalendarze ksiagzko-
we klejone, kalendarze tréjdzielne druko-
wane na cienkich kartonach i przyklejone
zwyktym klejem. Kalendarium odpada-
jace od pleckéw lub plecki wyginajace
sie w todke spowoduja, ze kalendarz
wyladuje w koszu na Smieci. Wazna jest
takze wielkos¢ rzeczywista produktu
i jego opakowanie. Sg to szczegdty, na
ktére w trosce o wizerunek wtasnej marki
koniecznie trzeba zwrocic uwage.
Akceptujemy czas oczekiwania na
zamowiony samochdd czy uszycie gar-
nituru, ale oczekujemy, ze kalendarz
indywidualny — a wiec szyty na miare
— zostanie wyprodukowany natych-
miast. A sezon rozdawania kalendarzy
rokrocznie rozpoczyna sie we wrzesniu.
Doradzam zatem zamawianie kalen-
darza juz dzis. Warto uniknac stresu
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zwiazanego z nietrafionym projek-
tem czy zbyt péina realizacja i niska
jakoscia kalendarza — przeciez ten
najmniejszy bilbord Swiata pracuje na
nasz wizerunek az 365 dni w roku. Ko-
rzystajacy z kalendarzy elektronicznych
rowniez lubig obcowanie z produktem
drukowanym. JesteSmy wzrokowcami
i dzieki temu kalendarze beda trzymac
sie mocno. Zadbajmy zatem, aby nasz
kalendarz-ambasador byt estetyczny
i skutecznie pracowat na nasz sukces
wizerunkowy i finansowy przez caty
rok. Serdecznie tego Panstwu zycze.

Iwona DULINSKA

prezes zarzadzajacy firmy KUNSZT. Czto-
nek zatozyciel | prezes PIAP | kadencji.
InZynier, projektant i trener. Od 27 lat
doradca ds. wizerunku i wspéttwdrca
projektow firm. Wspétpracuje z wieloma
markami w Polsce i za granica. Pasjonat-
ka historii sztuki i certyfikowany dietetyk
www.kunszt.krakéw.pl.
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